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 שלב אחר שלב   –המדריך לקידום האתר 

קידום אתר אינטרנט הוא תהליך שמטרתו לשפר את הנראות של האתר במנועי חיפוש, למשוך תנועה רלוונטית  

ולהפוך גולשים ללקוחות. המדריך הזה יספק לך סקירה מקיפה של כל שלבי הקידום, מהבסיס ועד לרמות  

 .מתקדמות

לפני שמתחילים בתהליך הקידום, יש להגדיר מטרות ברורות: האם המטרה היא   הגדרת מטרות ויעדים : 1שלב 

 .להגדיל מכירות? לשפר חשיפה למותג? לצבור נרשמים? המטרה תכתיב את האסטרטגיה

   ,Google Keyword Planner אחד השלבים החשובים ביותר. בעזרת כלים כמו   מחקר מילות מפתח  : 2שלב 

Ubersuggest או Ahrefs,   ,מזהים את מילות המפתח שהקהל שלך מחפש. חשוב לכלול ביטויים מדויקים, ארוכים

 .תחרותיים ופשוטים, ולבנות סביבם את התוכן באתר

 :היבטים טכניים הם הבסיס לקידום יעיל (Technical SEO) אופטימיזציה טכנית : 3שלב 

 מהירות טעינה של האתר  •

 (Responsive) התאמה למובייל •

 (SSL) אבטחת האתר •

 404קישורים תקינים וללא שגיאות  •

 לתמונות  Alt-ו Meta שימוש נכון בתגיות  •

כך שמנועי החיפוש יוכלו לסרוק   – האתר צריך להיות בנוי בצורה לוגית וברורה  מבנה האתר והיררכיה : 4שלב 

 .Site Map-אותו בקלות. היררכיית עמודים נכונה, תפריטים ברורים, ושימוש ב

משפט שעדיין נכון. מנועי החיפוש מדרגים אתרים לפי   –התוכן הוא המלך" " כתיבת תוכן איכותי  : 5שלב 

 :הרלוונטיות והאיכות של התוכן. כתיבה צריכה להיות

 מקורית ולא מועתקת  •

 עשירה במידע בעל ערך  •

 (H1, H2, H3) בנויה נכון עם כותרות •

 משלבת מילות מפתח בצורה טבעית  •

בלוג עסקי מאפשר להוסיף תוכן עדכני לאתר, לבסס סמכות מקצועית ולהרחיב   בלוג ועדכון תוכן שוטף : 6שלב 

 .את מאגר מילות המפתח. חשוב להעלות פוסטים באופן קבוע, ולהתאים כל פוסט למילות מפתח ספציפיות

בעיני גוגל. ניתן להשיג קישורים  קישורים מאתרים אחרים מהווים המלצה  (Link Building) בניית קישורים : 7שלב 

 :דרך

 פוסטים אורחים באתרים אחרים  •

 שיתופי פעולה  •

 רישום לאינדקסים רלוונטיים  •
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 יצירת תוכן שאחרים ירצו לשתף •

ברור,   Alt תמונות צריכות להיות קלות )ללא עומס על זמן טעינה(, לכלול תיאור  אופטימיזציה לתמונות : 8שלב 

 .ולהיות רלוונטיות לתוכן. ניתן גם להשתמש בתמונות ככלי משיכה בגוגל תמונות

 :אתר עם חוויית משתמש ירודה יפגע בדירוג. יש לוודא (UX) חוויית משתמש : 9שלב 

 ניווט קל וברור  •

 עיצוב קריא ומושך  •

 זמני טעינה מהירים  •

 התאמה לכל סוגי המכשירים  •

לעסקים מקומיים חשוב להיות מוצגים בגוגל מפות ובתוצאות   (לעסקים מקומיים) Local SEO-התאמה ל : 10שלב 

 .להוסיף כתובת, שעות פעילות, תמונות וביקורות ,Google Business Profile-מקומיות. יש לרשום את העסק ב

הם כלים חיוניים. הם מאפשרים   Google Search Console-ו Google Analytics שימוש בכלי אנליטיקה : 11שלב 

 .להבין מי מגיע לאתר, מאיפה, באילו עמודים הוא צופה, ואיפה יש הזדמנויות לשיפור

צריך גם להפוך אותה ללידים או לקוחות.   – לא מספיק להביא תנועה לאתר  שיפור יחס המרה – CRO :12שלב 

עוזר להבין מה עובד טוב   A/B Testing חשוב לבדוק כפתורי פעולה, טפסים, עמודי נחיתה וניסוחים שיווקיים. ביצוע 

 .יותר

כדי לבלוט, מומלץ לשלב סוגי תוכן נוספים: סרטונים, גרפים,   יצירת תוכן מגוון )וידאו, אינפוגרפיקה וכו'( : 13שלב 

 .מדריכים להורדה וכו'. תוכן ויזואלי מושך תשומת לב, משפר זמן שהיה באתר ומעודד שיתופים

לאחר השקת הקידום, יש לבצע מעקב חודשי ולבצע התאמות. אילו    אופטימיזציה לפי ביצועים בפועל : 14שלב 

 ?מילות מפתח עולות? אילו עמודים מקבלים חשיפה? היכן צריך להשקיע עוד

שיתוף תכנים ברשתות כמו פייסבוק, לינקדאין ואינסטגרם יוצר   SEO-שימוש במדיה חברתית לתמיכה ב : 15שלב 

 .אך בהחלט תומכת בו ,SEO תנועה לאתר, מחזק קישורים ומעודד ביקורים חוזרים. מדיה חברתית אינה מחליפה

יותר ויותר אנשים משתמשים בסירי, אלקסה וגוגל אסיסטנט. לכן   (Voice Search) אופטימיזציה לקול: 16שלב 

 .FAQ חשוב לשלב שאלות ותשובות, מילות מפתח בצורת דיבור, ותכנים שמבוססים על

לכן כדאי לכתוב   .BERT-ו RankBrain באלגוריתמים כמו גוגל משתמשת  התאמה לאלגוריתמים מתקדמים  : 17שלב 

 .ולא רק במילים מדויקות (Search Intent) תוכן שמתמקד בכוונת המשתמש

שילוב בין קידום אורגני לממומן מאפשר תוצאות מהירות לצד בניית   (PPC) קידום בתשלום במקביל : 18שלב 

יכולים לחזק עמודים מסוימים, לבדוק מילות מפתח ולהביא לידים  נוכחות ארוכת טווח. קמפיינים בגוגל אדס 

 .מיידיים

הן שמופיעות בתוצאות החיפוש. כתיבה חכמה   Description-ו Title תגיות תגיות מקצועית -כתיבת מטא  : 19שלב 

 .וזה משפיע על הדירוג ,(גבוה CTR) ומזמינה תעודד יותר הקלקות 

mailto:office@web-owl.co.il


 

office@web-owl.co.il                                     web-owl.co.il                                   055-277-60-60 

ניתן לעקוב אחרי המתחרים: באילו   SimilarWeb או SEMrush בעזרת כלים כמו מעקב אחר מתחרים : 20שלב 

מילות מפתח הם משתמשים, מה הקישורים שלהם, ומה התוכן שהם מקדמים. המידע הזה עוזר לקבל החלטות  

 .חכמות יותר

האתר   –קידום אתרים הוא תהליך רחב שדורש סבלנות, התמדה ואסטרטגיה ברורה. עם עבודה נכונה  :סיכום

זה   SEO :שלך יופיע גבוה יותר בגוגל, יביא יותר תנועה, ויהפוך לכלי מרכזי בצמיחה העסקית שלך. חשוב לזכור

 .אבל זה מרתון שמחזיר את ההשקעה  –מרתון, לא ספרינט 
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